
返利网返利网APPAPP推广案例展示推广案例展示



LO
GO

2

目
录

页
客

户
背

景

投
放

策
略

优
化

方
案

投
放

总
结

目
录

目
录



LO
GO

3

一 客户背景
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       返利网成立于2006年11月，是目前国
内购物积分行业市场规模和用户活跃度领先
的“返利导购”平台。

       目前，拥有千万级注册会员，保持千
万级月度返利，累积返利超过5亿元，包括
天猫、苹果、1号店、苏宁易购等在内的
400多家主流电商入驻。
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返利网属于导购平台，需要大量的新用户来维
持平台的正常运营。所以客户最大的需求就是
：

在可控的成本内提升安卓、苹果客户端的
下载量，同时提升用户的购物率。
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二 投放策略
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博文 博文以返利网的‘返利’及
优惠的优势为中心去编写。

配图 配图以服饰图片，9宫格搭
配为主进行投放。

定向 以15-30岁女性用户去投放
，其他不限。
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通过以上博文及定向投放了一段时间，互动率平均在1.44%左右，单
次互动成本在0.78元左右。客户反映下载成本偏高。
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三 优化方案
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优化思路优化思路

1. 通过调整博文、素材及定向，提升互动率，
 降低互动成本。

2. 测试不同的落地页，测试出下载转化率最高
的进行投放。

来达到最终目标：降低单个用户的下载成本。来达到最终目标：降低单个用户的下载成本。
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博文 博文字数减少，控制在25-
40字左右。

配图 配图使用女性关注度较高的
应季的衣服、鞋包等图片，
9宫格搭配为主。
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落地页 测试不同的页面背景颜色及排
版的落地页。

定向
通过之前数据分析，年龄段12-23岁
地域除北京、上海之外其他地域互动
率偏高，故年龄段和地域做调整。
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点击下载转化率：9.5% 点击下载转化率：10.3% 点击下载转化率：15.1%
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通过优化，互动率提升到：2.86%，单次互动成本降低至：0.59元！
下载成本降低了很多，已控制在客户接受的范围内。
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四 投放总结
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发布

谢谢
！

##德绚服务德绚服务##一切围绕客户，一切围绕客户，其它其它纷至沓纷至沓
来。来。


