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   项目背景

推广目的：配合飞利浦工程推广，结合品友DSP投放优势，PC投放飞利浦banner广告素材，针对目标人群进行海量曝光
覆盖，快速提升品牌知名度，为飞利浦品牌官网引入规模有效流量。

推广周期：2016年8月1日~2016年9月3日，共计34天

购买方式：CPM      CPC

广告形式：banner

推广策略： 运用品友目标人群定向技术，定向飞利浦软件需

求人群及高关联度潜在人群进行广告投放，锁定目标区域，为分

布在全网的目标用户进行飞利浦banner广告展示，并吸引潜在

客户点击进入官网了解详情。



   部分广告拷屏



   投放趋势分析-曝光数据
                    合理安排曝光节奏，对点击效果进行持续优化，确保整理量的完成。

Ø 预约期：投放前期少量放量，进行目标人群初步定位，并积累数据，使筛选的目标人群更加精准
Ø 大力推广期：投放中期，加大投放量的同时，根据城市、时段、人群等的点击表现情况，实时进行优化策略的调整
Ø 投放尾期，逐步缩减投放量，进一步加深飞利浦品牌及产品印象，提升整体广告投放效果。

数据来源：品友互动



   投放趋势分析-点击率数据

经过持续优化，点击率在始终呈平稳趋势

数据来源：品友互动



   媒体分析-严格按照预期占比进行投放

媒体平台曝光占比



   地域分析-严格按照要求进行投放，并对重点地域加大投放量
   全程按要求调整城市投放量，适当增加重点城市的投放比重。

u 本次投放是针对飞利浦重点区域进行的推广投放，其中广东、上海占比较大。

u 由于此次投放区域有所限制，所以其他地方基本不投放

数据来源：品友互动



基于互联网用户的行为习惯，集中有效时段进行投放
PC端曝光集中于9-24点网民活跃时段，且根据分时段的CTR表现优化调整曝光量。

曝光主要集中于9点-24点，该时段为互联网网民活跃时间
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策略类别 策略设置逻辑

1. 普投策略： 推广前期，设置普投策略，对目标人群进行全面覆盖，为后续优化分析提供充分的数据基础；

2. 人群策略：

a.投放前期，根据目标人群画像，进行人群标签定向；

b.根据各类人群的CTR数据表现，实时动态调整人群标签；

3. 点击找回策略： 对于点击人群进行再找回，加深目标用户对安可达酒店的品牌印象，促进销量的提升；

4. 算法策略： 建立专属算法模型，进行智能化投放，提升CTR及新用户覆盖率。

   投放策略架构



   优化方法及思路 1. 多种策略结合使用
2. 根据不同策略的数据表现，实时优化

调整各策略的投放量

优化

策略

媒体

算法

地域

时间

浏览器
及操作
系统

根据各浏览器及操作系统的数据表现，
优化调整CTR

1. 提高一线的投放占比
2. 根据PC端以及移动端媒体的CTR表

现，合理调整平台投放量

1. 重点曝光在网民活跃时段
2. 根据分时段CTR表现，实时调整分时

段投放量

1. 提高重点地域投放量
2. 严格按照要求，实时调整分地域的投

放量。

定制算法，通过机器学习，实现智
能优化，提升CTR及新用户覆盖



   智能机器学习和人工优化相结合，有效提升点击率投放效果。

1. 智能机器学习

采用品友开发的智能竞价算法策略，

系统会自动在投放前期数据的基础上进行

模拟学习，建立竞价模型。

2. 人工优化

另外，通过人工筛选以补充算法的不足。在算法基

础上人工调整点击率较低的媒体投放量，从而

进一步优化。

品友DSP平台可通过设
置期望目标，系统自动对
接算法并实时优化。

算法的原理 : 
算法根据历史数据计算可能竞得
的「广告位点击率」从而决定是
否参与竞价，以保证较高的点击
率。
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信息分类导入 权重评估更新入库 打标签

全部浏览记录归
类后导入服务器，
以备进一步运算

浏览特征

历史浏览

广告互动

时间

地域
…….

网站注册行为

普通浏览行为

广告互动行为

搜索行为

网站社区活动行为

高

低

低

高

中

特定浏览行为 中
（由于涉及核心技术，部分内容不宜详细展示，敬请谅解）

动态权重评估

更新入库

人口属性具体访问行为

购买倾向

个人关注

投放中根据Cookie身上
的标签对应权重分值进
行投放，低于置信度者
不投放。

旅行标签权重3

旅行标签权重2.5

旅行标签权重1.5

旅行标签权重0.5

投放

置信分值 1.0

人群标签：
“人口属性”维度通过行为判断
基本属性
“个人关注”维度体现对内容长
期关注
“购买倾向”维度体现短期关注
或购买意向

某Cookie

   品友DAAT人群标签体系定位Agoda人群



   人群标签优化机制
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务

√娱
乐影
视

       提升CTR高的
      人群标签占比

       降低CTR低的
      人群标签占比

① 建立多个人群标签组合
同步进行广告投放

数据收集并分析

② 调整标签选择
调整各组合投放比重

不断反馈，持续优化

③ 逐步筛选出效果最优的人
群标签组合，使广告投放越来

越准确



• 执行策略>目标人群

人群标签
监测样本

海量：覆盖全网人群

行为：通过网络行为进行算法推断

实时更新：投放实践不断调整 定量：部分网民样本

定性：一般通过调研得到定性特征

标准化：只反映人口属性

DSP需通过不断
与监测结果校对，
从而优化提升监
测所得的TA占比

   DSP人群行为标签 ≠ 监测样本人群定义
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   投放总结

Ø 海量曝光+目标受众，提升品牌知名度

此次推广期为34天，曝光超1503万次，点击5万次，点击率达到3.66% 。

Ø 合理控制曝光频次，提升独立目标用户覆盖度

广告投放期内合理控制曝光频次，有效提升独立目标用户覆盖度。

Ø     积累数据，深入分析点击人群属性，建立【飞利浦】专属人群数据库

通过分析点击人群属性倒推飞利浦人群模型，对人群进行分析，为飞利浦建立了专属的人群数据库，这些人群样

本可以聚类分析，充分挖掘价值目标人群共性从而进行look  alike 建模，未来可继续扩大预算进行相似模型放量

投放。



目录
Ø 项目整体回顾
Ø 主要投放策略介绍
Ø 广告点击人群分析
Ø 投放总结
Ø 后续投放建议



• 执行策略>联合控频

访客人群

点击人群

用户再次出现在视频媒体池

优先
曝光

访客及点击人群找回，推送品牌广告，深化品牌记忆

后期投放建议：
-        使用前34天投放的访客人群&点击人群做retargeting；
-        根据前34天投放得出的人群标签进行lookalike相似性建模；
；



15秒投放，增加更多优质视频媒体







Thanks！


