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PART ONE

理财类：

贷款类：

工具类：



京东金融-01 投放背景

行业类别-金融理财
PART ONE

p APP 类别：财务
p APP 简介： 京东旗下理财平台
p 投放国家及系统：中国 iOS
p 投放需求：CPA指标及用户后续理财情况
p 投放结果：上线后为广告主稳定带量，CPA达标，
InMobi渠道拿到的预算逐步提升至美金300k/月

观察许多遍，你会发现：
网上所有的愤怒，基本上都源自于没钱；
网上所有的励志，基本上目标都是挣钱；
网上所有的幸福，基本上状态都是有钱；
没钱的挣钱变得有钱，基本上是用了京东金融app。

京东金融

http://www.officeplus.cn/


京东金融-02 数据回顾

• 通过优化整体基本呈上升趋势；
• 除上线初期成本较高外，其余时间
成本均在＄3以内；

• 11月达到预算最高峰，月总计消耗
30万美金

Spend vs. install Spend（%）
• 整体消耗占比与激活占比基本一致；
• 60%的消耗来自原生广告；
• 旋转木马形式转化率最高，约为3.5%



京东金融-03 展示截图

部分投放素材示例



懒财网-01 投放背景

行业类别-金融理财
PART ONE

p 目标受众：以一、二线城市25~35岁男性白领为主
p KPI指标：100人民币/注册

超级灵活的活期理财

活期理财产品懒财宝，运用互联网技术提供T+0按秒付息，且
具有7*24随存随取、存取0手续费、1分钱起投等特点。通过银
行全程资金存管、银行资产授信等措施，资金去向透明，让用
户轻松投资理财。

懒财网-H5 

https://m.lancai.cn/landings/landing_inmobi.html?source=inmobi&inmobi_impId=$IMP_ID

http://www.officeplus.cn/


懒财网-02 数据回顾

• 注册量逐步提升，整体注册
量1300+个

ü 测试费用：9.4w人民币

• 实际成本比目标成本低26%，实际
成本74人民币

• 整体带来108万充值，
ROI达到1:12

12倍

低26%



懒财网-03 投放小结

• 懒财网H5测试金额9.4w人民币，用户充值108w人民币，注
册成本74人民币，ROI为1:12

• 阅读媒体效果最好，带量贡献80%

• IOS注册成本高，但ROI更好

• 页面到达率较低20%，有待提升

• 在原生类广告样式表现最好



懒财网-04 展示截图

部分投放素材示例



01 投放背景

行业类别-金融理财
PART ONE

p 目标受众：理财类用户
p KPI指标：添加微信成本
p Inmobi投放效果：微信添加成本5-6美金，成本达
到客户预期。每日预算为2500美金。

大象贵金属-微盘H5

投放URL: 
http://win.yintx.cn/wap/hbdzp280in/index.ht
ml?bid=310139&source=inmobi&inmobi_im
pId=$IMP_ID

http://www.officeplus.cn/


02 数据回顾

• 经过前几天的测试及投放优化后，微信
添加数开始有明显的提升，一天带来
300-350个微信添加数。

微信添加数 媒体分布
• 前期使用cpc通投的方式来投放 成本控
制不稳定，整体偏高，之后使用cbp后
效果开始稳定，成本稳定在5-6美金左
右，并且扩大了预算，量级也开始提
升。

微信添加成本
• 我们投放时将监测点打在复制微信按钮
，这样我们就能间接去优化添加微信成
本，从而达到客户预期。媒体方面我们
主要是跑在游戏和工具类媒体，工具和
阅读类的媒体转化相对较好。



宜人贷-01 投放背景

行业类别-金融贷款类
PART ONE

p 包体大小：43.8 MB
p 目标受众：城市白领人群
p KPI指标：ROI达到8以上
p 投放结果：inmobi 日均消耗10k美金，ROI高达15
-20

无抵押无担保，信用借款，资金快至当天到账，可申请20万

宜人贷

http://www.officeplus.cn/


宜人贷- 02 数据回顾

• 经过前两个月客户考核期之后开始放预
算起量，每月优质新增从2500个涨至
15000个，翻了6倍，获新用户成本虽
然有所增加，但是随着量级的增加，后
续ROI也有显著的提升。

获取新增 有效提升ROI
• 根据一段时间的投放后客户给到我们平
台激活用户的城市地域分布来做分析，
二线城市占比达到33.70%。可以重点
定投二线城市来取得更好的激活用户。
并且根据平台更详细的城市数据做重点
定投。

二线城市为潜力股
• 会精选一些平台优质的，目标人群用户
相匹配的媒体去定投，如一些人群匹配
度较高的媒体，客户对于cpa有没有太
严格的限制，基于这一点我们也可以出
相对高的价格去拿更优质的量来促进
ROI的提升，测试期间ROI为8-10，扩
量之后ROI达到12-15。



宜人贷-03 展示截图

部分素材展示：



卡牛-01 投放背景

行业类别-金融贷款
PART ONE

p APP 类别：财务
p APP 简介： Kindee旗下信用卡管理及贷款应用
p 投放国家及系统：中国ios
p 投放需求：CPA指标及用户后续购买行为
p 投放结果：上线后三方配合，将日预算由＄240提升至6k
左右，InMobi渠道逐渐成长为广告主主要带量渠道，占
总体渠道激活约30%

卡牛信用卡管家-银行账单,手机还款,征信查询 

6000万卡族的共同选择！信用卡人士必备的手机应用。

业内唯一通过CFCC国家级金融机构安全认证的信用卡
管理应用。

卡牛

http://www.officeplus.cn/


卡牛-02 数据回顾

• 通过与客户及代理商配合，账户效
果提升明显，11月较上线初期消耗
增长约300%；

• 除起量期间成本略有波动外，其余
时间成本平均在＄3以内；

• 11月达到预算最高峰，总计消耗近
15万美金

Spend vs. install Spend（%） TOP10 媒体
• 整体消耗占比与激活占比基本一致；
• 54%的消耗来自原生广告；
• 旋转木马形式转化率最高，约为2.01%

• 工具类媒体带量最多，约占top10媒
体的35%；

• 女性类及阅读类媒体转化较好，约为
2.5%



卡牛-03 展示截图

部分投放素材示例



飞贷-01 投放背景

行业类别-金融贷款
PART ONE

p APP 类别：财务
p APP 简介： 手机贷款类应用
p 投放国家及系统：中国ios
p 投放需求：考核激活成本，注册成本及用户后续投资行为
p 投放结果：上线后在满足广告主KPI的前提下，逐步放量，
预算较投放初期提升140%

飞贷

飞贷，随借随还的手机APP贷款，入选美国沃顿商学
院的中国金融案例。下载飞贷APP，7×24小时随时
随地在线申请，3分钟完成，秒批高达30万授信额
度。现飞贷业务已覆盖大部分一、二、三线城市，年
龄在22周岁－60周岁之间的用户均可申请使用飞
贷。



飞贷-02 数据回顾

• 通过优化前期整体基本呈上升趋势
，7月到9月，两月内完成日预算预
算从＄ 200到＄ 7000的跳跃；

• 除11月受广告主开其他渠道影响成
本较高外，其余时间成本均在＄3以
内；

• 10月达到预算最高峰，总计消耗近
17.5万美金

Spend vs. install 注册数 vs. 出额数 TOP10 媒体（%）
• 注册数及出额数也基本呈上涨趋势，10
月较投放初期注册数提升90%，出额数
提升140%；

• 整体注册成本为5＄，出额成本60＄

• TOP10媒体中，工具类转化贡献最高，
约为43%；

• 视频、男性工具、商务软件为主要带量
媒体



飞贷-03 展示截图

部分投放素材示例



随手记-01 投放背景

行业类别-金融工具
PART ONE

p APP 类别：财务
p APP 简介： Kindee旗下记账理财工具
p 投放国家及系统：中国ios
p 投放需求：CPA指标及用户后续购买行为
p 投放结果：上线后在满足广告主CPA的前提下，持
续带量，inmobi渠道逐渐成长为广告主最主要带量
渠道，占比约为45%。

随手记，记账理财第一步！
源自金蝶——20年专业财务管理沉淀。
2亿用户信赖， 中国记账理财APP领导品牌！

随手记

http://www.officeplus.cn/


随手记-02 数据回顾

• 通过多维度优化整体花费与激活率呈平
稳上升趋势，由前期的日消费200美金
到后期日均消费达到3k美金；

• 激活成本平均在＄2以内，满足客户
CPA要求；

• 11月达到预算最高峰，总计消耗近8万
美金

Burn vs. install 媒体类别（%） Ad format
• 客户目标受众偏女性，媒体选择上以女

性媒体为优先；
• 阅读+休闲游戏的激活量占63% ；
• top媒体有搜狗阅读、百度阅读、2048
、她社区、玩图

• 原生广告激活量占69%，CPC较低
，为0.01美金；

• 插屏的点击率最高，达9.65%；
• 旋转木马的转化率最高，达5.52%



随手记-03 展示截图

部分投放素材示例


